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ماموریت موسسه رسانه ای عصر سرآمدان اقتصادی
MISSION
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ماموریت موسسه رسانه ای عصر سرآمدان اقتصادی

ریق اخبار حوزه صنعت و اقتصاد از طاطلاع رسانی بی طرفانهافزایش سطح آگاهی جامعه و 
عرضه محصولات و ارائه خدمات در سراسر کشور 

راخودمحصولاتوخدماتایرانجغرافیایسراسربهکهاستحقوقیشخصیتییکموسسهاصلیماهیت
نقشولتیدوخصوصیبخشاقتصادیومدیریتیدانشوآگاهیسطحافزایشدرترتیببدین.دهدمیارائه

.استآفرین

هاینگاهبتمامیبطورکلیوصنعتیواحدهایها،وزارتخانهها،سازمانمکملایرسانهعنوانبه،موسسهاین
.میکندعملنیزارتباطی_خدماتیپلتفرمبعنواناقتصادی

عمومینهادهایقضائیه،قوهمجلس،دولت،)جامعهآحادبااقتصادیفعالانبینارتباطیپلکهمعنابدین
.استاقتصادحوزهبهمندانعلاقهو(انتظامینیرویغیردولتی،

ومیکندارائهغیرمستقیمومستقیمصورتبهنیزرادیگریخدمات،محصولاتارائهجزبهموسسهبنابراین
.شدخواهدارایهمخاطبینومشتریانبهارایهمتنوعیخدماتیسبد
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چشم انداز موسسه رسانه ای عصر سرآمدان اقتصادی
VISION
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ادیچشم انداز موسسه رسانه ای عصر سرآمدان اقتص

خصوصی با جامعه، _رسانه مرجع حوزه اقتصاد،  پل ارتباطی موثر بین بخش دولتی

پایداری مالی تثبیت شده ، بازدهی بالا از فضای مجازی

اشتهدکشوراقتصادی_اجتماعیوصنعتیهایحوزهبینارتباطاتدرزیادیسهم1404سالپایاندرموسسه
.باشددولتیوخصوصیهایبخشدرمدیریتیمختلفسطوحمابینکلیدیارتباطینقشدارایوباشد

.معوقالباتمطسطحکمترینبایافتهترمیممالیپایداریوشدهتقویتاقتصادیبازدهیباشودجموعهایم

واشندبشدهآشناموسسهخدماتومحصولاتباالمللیبینوملیسطحدرهدفبازارهای،اندازچشمافقدر
.بگیردقرارکشورهایرسانهدیگرالگویموسسهارتباطیپلتفرم

واهدخمندبهرهایحرفهرسانهیکهایویژگیازاستراتژیکاهدافتحققومأموریتایفایبرایموسسه
خواهدتخداماسوایجادرابرنامهتحققبامتناسب«انسانینیروی»و«فرایندها»،«ساختارها»راستاایندر.بود
.کرد
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دیارزش های موسسه رسانه ای عصر سرآمدان اقتصا
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دیارزش های موسسه رسانه ای عصر سرآمدان اقتصا

حسن شهرت و اصالت موسسه در بین اصحاب رسانه•

تیم مدیریتی و کارشناسی جوان•

مرزیپتانسیل فعالیت در حوزه های برون •

عتیصن_اجتماعی_مثلث اقتصادیاخبار و بی طرفی در انتشار تحلیل های اصالت حفظ •
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ادیاهداف راهبردی موسسه رسانه ای عصر سرآمدان اقتص
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ادیاهداف راهبردی موسسه رسانه ای عصر سرآمدان اقتص

افزایش تنوع پذیری درامد های موسسه1.

افزایش بازدهی کل پورتفوی محصولات و خدمات2.

ارتباطی-افزایش خدمات غیرمستقیم از طریق پلتفرم خدماتی3.

افزایش انگیزه پرسنل ستادی و استان ها4.

، مشتریان و ذینفعانافزایش رضایتمندی مخاطبین 5.

موسسهافزایش فعالیت در اصلاحات ساختاری و پارامتریک 6.
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